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Renault Group prezinta noua sa misiune
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"GREEN AS A BUSINESS'

in cadrul Adunarii Generale Anuale din 23 aprilie, Grupul si-a prezentat Misiunea in fata
actionarilor. Aceasta a fost creata impreuna cu angajatii si in consultare cu partile interesate si
validata de Consiliul de Administratie. Misiunea exprima ambitia noastra si sensul proiectului
colectiv al Grupului in Franta si in intreaga lume.

»Spiritul nostru de inovare duce mobilitatea ?i mai departe, pentru a aduce oamenii mai aproape
unii de ceilal?i.”

Prin aceste cuvinte, entitatea sociala a Grupului Renault si cei 170.000 de angajati ai sai au dorit
sa sublinieze esenta misiunii sale aflata in slujba clientilor si partenerilor sai. A face sa pulseze
inima inovatiei este o misiune care confirma atat dimensiunea profund umana si generoasa a
Renault, cét si creativitatea, inventivitatea si calitatea tehnica a Grupului.

,La Renault, tehnologia ?i inovarea sunt mereu n slujba oamenilor ?i niciodat? invers. Pentru c?
scopul final este acela de a ne apropia mai mult unii de ceilal?i. Aceasta este libertatea care face
posibil? mobilitatea de ast?zi ?i cu atat mai mult pe cea de méine”, a subliniat Jean-Dominique
Senard, Presedinte al Consiliului de Administratie al Renault, pentru a descrie misiunea.



El a subliniat, de asemenea, ca misiunea este un factor-cheie al competitivitatii: ,Puterea unei
companii, evolu?ia acesteia, dinamica pe termen lung depind de alinierea adecvat? a valorilor, a
guvernan?ei ?i a strategiei cu ceea ce intruchipeaz? Misiunea. Aceast? aliniere produce substan??
?i sens. ?i sensul st? la baza increderii, a mandriei apartenen?ei, a motiva?iei, a implic?rii
partenerilor ... ?i, prin urmare, a performan?ei.”

Definirea misiunii Grupului este rezultatul unui efort colectiv. Pentru inceput, grupurile de lucru au
analizat sute de interviuri cu angajati dintr-o mare varietate de meserii si tari, din entitatile
operationale si de la nivelul managementului. in paralel, a fost realizat un studiu cu privire la cultura
companiei. Acest demers a fost finalizat prin discutii cu partenerii externi (investitori, ONG-uri etc.).

Pentru a sustine aceasta misiune, Grupul a decis sa mearga mai departe de Comitetul Actionarilor
si sa infiinteze un Comitet dedicat Misiunii inainte de finalul anului. Acest comitet, format din
personalitati internationale din diferite medii Si domenii de expertiza, va oferi Consiliului de
Administratie analize si recomandari privind strategia Grupului.

Misiunea Renault Group

Spiritul nostru de inovare duce mobilitatea Si mai departe, pentru a aduce oamenii mai aproape unii
de ceilalti. Ne pasa, credem in progresul responsabil respectat de fiecare.

Din 1898, istoria noastra a fost scrisa de oameni pasionati care creeaza produse inovatoare
ancorate in cultura populara pentru a ne sta alaturi pe parcursul vietii. Facem acest lucru deoarece
mobilitatea este o sursa de implinire si o libertate. Credem ca aceasta libertate merge mana in
mana cu conservarea planetei si convietuirea optima. De aceea ne provocam sa limitam impactul
pe care il avem asupra climei si asupra resurselor si sa facem mobilitatea mai incluziva si mai
sigura pentru toata lumea.

Suntem indrazneti, imbratisam viitorul cu optimism.

Suntem o companie in care oamenii pot fi ei insisi, cu propriul rol intr-o aventura comuna. Suntem
mandri de diversitatea noastra, de originea noastra franceza si de prezenta noastra internationala
care ne face sa ne deschidem catre lume. Suntem mai puternici datorita Aliantei si relatiilor
constructive pe care le stabilim cu partenerii nostri. inca de la inceputurile noastre, spiritul nostru
de inovare ne-a dus mai departe, creand valoare, anticipand nevoile de mobilitate si aducand
oamenii mai aproape.

Despre Renault Group

Grupul Renault se afla in pozitia de frunte a unei mobilitati care se reinventeaza. Mai puternic prin
alianta cu Nissan si Mitsubishi Motors si gratie expertizei sale unice in electrificare, Renault Group
cuprinde 5 marci complementare - Renault, Dacia, LADA, Alpine si Mobilize — care ofera solutii de
mobilitate durabile si inovatoare clientilor sai. Cu sedii in peste 130 de tari, a vandut 2,9 milioane
de vehicule in 2020. Angajeaza peste 170.000 de oameni care ii reflecta scopul in fiecare zi, astfel
incat mobilitatea ne aduce mai aproape unul de celalalt.

Gata sa faca fata provocarilor atat pe drum, cét si in competitie, Renault Group isi asuma
angajamentul unei transformari ambitioase care va genera valoare. Aceasta se axeaza pe
dezvoltarea de noi tehnologii si servicii si pe 0 gama noua de vehicule si mai competitive,
echilibrate si electrificate. in conformitate cu provocérile de mediu, ambitia Grupului este de a



atinge neutralitatea emisiilor de dioxid de carbon in Europa péana in 2050.

Vezi video: Renault Group - Our Purpose



https://www.youtube.com/watch?v=HweuqbIndJk
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